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Indicatia de provenientad este vizata de 2 tratate internationale la
care Republica Moldova este parte:

= Conventia de la Paris pentru protectia proprietatii industriale
(1883) si

= Aranjamentul de la Madrid privind sanctiunile pentru indicatiile
false sau inselatoare de provenienta a produselor (1891)

Desi nici unul dintre aceste tratate nu defineste expres notiunea,
totusi indicatia de provenienta poate fi delimitata ca fiind un
semn utilizat de producator pentru a arata ca un produs provine
dintr-o anumita localitate, reglune sau tara. |




Definirea nofiunilor de bazs

= Indicatia geografica - indicatie care serveste la identificarea unui
produs ca fiind originar dintr-un teritoriu sau dintr-o regiune ori
localitate din acest teritoriu, in cazurile in care o calitate, un
renume sau o alta caracteristica a produsului poate fi atribuita
in mod esential acestei origini geografice (Art. 22.1 din Acordul
privind aspectele comerciale ale drepturilor de proprietate
intelectuala (acordul TRIPS) )




befinirea nobunilor de baza

",

= Denumirea de origine- denumirea geografica a tarii, regiunii sau

localitatii utilizata pentru desemnarea produsului provenit din
acest teritoriu, calitatea si proprietatile caruia sunt determinate
exclusiv sau in mod esential de mediul geografic, incluzand
factorii naturali si etnografici (Art. 2.1 din Aranjamentul de /la
Lisabona privind protectia indicatiilor locului de origine a
produselor si inregistrarea lor internationalad)




de provenientz poate fi

¥

= 0 denumire geografica (cum ar fi denumirea unei tari, a unei
regiuni, a unei localitati) care indica direct originea produsului
pe care este aplicata (made in Italy, fabricat in Moldova, etc).

= Un simbol figurativ, o emblema cu conditia ca acestea sa evoce
fie chiar si indirect originea geografica ( Sydney Opera House
pentru a arata ca un produs provine d Australia sau Taj Mahal
pentru produse originare in India).




SR E |
fica poate de

= 0 denumire negeografica (spre exemplu FETA pentru telemea
Drovenlta din Grecia)
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= un simbol (imaginea personajului de fictiune Juan Valdez care
este promovata pentru a desemna cafeaua provenind din
Columbia)

100% Colombian Coffee @

tllund pi.(ked to become, 3 J wan Va'uez

the richest coffee
in the world.” ‘ 2

Café de Colombia




Denumirile ae oria

= DO - doar denumiri geografice,

= Obiectul unei DO il poate face doar un produs a carui calitate si
proprietati sunt determinate exclusiv sau in mod esential de
mediul geografic, incluzand factorii naturali si etnografici.

Deci, un produs care poseda doar o reputatie, nu si o calitate sau
caracteristica datorata originii geografice nu se poate bucura de
protectie prin DO ci doar prin IG (spre exemplu Paris pentru
haine si parfumuri, sau Italia pentru incaltaminte).




Relatia intre indicatia de provenientd, indicatia
geografica si denumirea de origine

Semn utilizat de
producator pentru a arata

ca.un produs provine
dintr-o.anumita localitate,

. _ ,_ : regiune sau tara (fabricat
indicatie care serveste la identificarea unui in Moldova)

produs ca fiind originar dintr-un teritoriu sau
dintr-o regiune ori localitate din acest \
teritoriu, Tn cazurile in care o calitate, un
renume sau o alta caracteristi¢ca a produsului
poate fi atribuita in mod esential acestei
origini geografice (DIVIN) \ /'

, calitatea si proprietatile caruia sunt
determinate exclusiv sau in mod esential de mediul
geografic, incluzand factorii naturali si etnografici
(Ciumai, Romanesti)




Diferente IP-IG-DO

Indicatia de
provenienta -

Produs originar din
aceasta zona

Indicatia geografica:
- produs originar ... care

poseda o calitate
specifica, reputatie
sau alte caracteristici
ce pot fi atribuite

acestei origini
geografice

- cel putin una dintre

etapele de producere
are loc in aria
geografica delimitata

Denumirea de origine:
- produs originar ... a

carui calitate sau
caracteristici sint, in
mod esential sau

exclusiv, datorate

mediului geografic

- toate etapele de

producere au loc in
aria geografica
delimitata



Diferente IG si DO - Marca

1. Functia de a indica locul de 1. Functia de a diferentia
provenienta si a garanta o
anumita calitate

2. Dreptul de utilizare — toti 2. Titularul — drept exclusiv de
producatorii din zona (in anumite utilizare
conditii)

3. Dreptul nu poate fi transmis 3. Poate face obiectul unor
drepturi reale, dreptul poate fi
transmis (licenta, cesiune)



Relatia marca-denumire de
‘L origine (indicatie geograficd)

Marca Denumire de origine

Chisinau, 30 ianuarie, 2013 11



= Un vast studiu realizat in UE pe un esantion de 20000 de
consumatori cu privire la achizitionarea de produse cu IG a
constatat ca motivatia principala de achizitie pentru 37% din
respondenti a fost garantia de origine, pentru 35% a fost
asteptarea unei calitati garantate, pentru 31% a fost un loc
determinat al producerii si metoda de productie, si pentru 16%
a fost traditie.

= Mai mult, 51% dintre respondenti (statistic echivalentul a
aproximativ 180 de milioane de persoane in UE) au fost dispusi
sa plateasca intre 10% si 20% mai mult pentru un produs cu IG
decat pentru un produs similar care nu poarta o IG.
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Spre exemplu, branzeturile franceze cu IG sunt vandute la o prima de 2
euro.

Uleiul italian Toscano este vandut la o prima de 20%, din momentul
cand a fost Inregistrat in calitate de IG In 1998. Multe dintre produse cu
IG, sunt exportate.

85% din exporturile de vin francez il constituie vinurile cu IG.
80% din exportul de bauturi spirtoase din UE sunt bauturi ce poarta IG.

Cele 593 de IG pe care le are Franta protejate la nivel comunitar (466
IG pentru vinuri si bauturi alcoolice si 127 denumiri pentru alte
produse) genereaza 19 miliarde de euro (16 miliarde euro pentru vinuri
si bauturi alcoolice si 3 miliarde euro pentru alte produse) si sunt vitale
entru 138000 ferme, iar 420 IG italiene (300 IG pentru vinuri gi
auturi alcoolice Fi 120 denumiri pentru alte produse) genereaza
venituri de 12 miliarde euro (5 miliarde euro pentru vinuri si bauturi
alcoolice si 7 miliarde euro pentru alte produse) si ofera locuri de
4 munca pentru 300000 de angajati italieni. La fel in Spania 123 produse
W' cu IG genereaza aproximativ 3,5 miliarde euro (2,8 miliarde euro
pentru vinuri si bauturi alcoolice si 0,7 miliarde euro pentru alte
produse)




= Preturi inalte sunt obtinute de produsele ce poarta DO
Mozzarella di Bufala Campana in comparatie cu alte branzeturi
mozzarella, de DO Camembert de Normandie in comparatie cu
alte branzeturi Camember, de DO Brie de Meaux si Brie de
Melun in comparatie cu alte brinzeturi Brie, etc. Preturile
produselor ce poarta DO mentionate mai sus sunt cu 35-45%
mai mari decat preturile pentru produse similare, fara DO. In
UE, diferenta de pret intre produsele cu DO si IG si produse
similare fara astfel de denumiri este in medie de 10-15%.

- {




Studiu realizat de compania
O'Connor in 2007

Intre cele mai mult de 10300 IG protejate la nivel international
marea majoritate apartin tarilor dezvoltate (8900 IG) si doar un
procent foarte mic tarilor in curs de dezvoltare(1400 IG).

Repartizarea IG pe tari

14%

86%

W tari dezwoltate M tari in curs de dezwltare




5 ! e Awmmdtopu
I?Mliw%l’utcﬁbn Toesll (
1‘ [

|







Lista produselor traditionale atestate la nivel national

. Alba, Sibiu, Cluj, Mures

GV I WIUIRNY: Arad. Timis, Hunedoara, Caras-Severin. Mehedinti, Gorj

e TR0y Brasov. Harghita, Covasna, Prahova, Dambovita
Arges. Valcea, Dolj, Ol lifov, Teleorman, Giurgiu

- Bihor, Satu Mare, Maramures, Bistrita Nasaud, Salaj

HAG | FNA8SY: 1asi, Botosani, Suceava, Neamt Bacau, Vaslui

: Galati. Braila. Vrancea, Buzau, |alomita. Calarasi. Constanta. Tulcea
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LISTA PRODUSELOR TRADITIONALE ATESTATE DIN
REGIUNEA GALATI
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JUDETUL BUZAU

;\r: ::f;g:?:)::lp‘r:::;j Localitatea in care se produce Producator "\dw?ﬁ‘ﬁ l}og'zcator
1 | Cascaval ledut Buzau, S.C. Buzau,
Str. Sos. Brailei, nr.5, EUROFERMA Str. Pinului, nr. 102,
jud. Buzau S.RIL. jud. Buzau
2 | Cas afumat Iedut Buzau, S.C. Buzau,
Str. Sos. Brailei, nr.5, EUROFERMA Str. Pinului, nr. 102,
jud. Buzau S.RIL. jud. Buzau
3 | Branza Burduf ledut Buzau S.C. Buzau,
Str. Sos. Brailei, nr.5, EUROFERMA Str. Pinului, nr. 102,
jud. Buzau S.RIL. jud. Buzau
4 | Cas de strunga Comuna Posta Calnau, S.C. Comuna Posta Célnau,
“Valnord” jud. Buzau VALNORD jud. Buzau
S.RL
5 | Brinza supramaturata Comuna Posta Calnau, S.C. Comuna Posta Célnau,
“Cas Tarziu” jud. Buzau VALNORD jud. Buzau
S.RL
6 | Branza maturata la Comuna Posta Calnau, S.C. Comuna Posta Célnau,
saramura “C-asa-i bun’ jud. Buzau VALNORD jud. Buzau
S.RL
7 | Branza maturata Comuna Posta Calnau, S.C. Comuna Posta Calnau,
uscat “Valnord” jud. Buzau VALNORD jud. Buzau
S.RL
8 | Cérnati uscati de Sat Plescoi. S.C. Buzau,
Plescoi Com. Berca, TRI194 PROD. | str. Gr. Alexandrescu, nr.1G
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Unele cifre rereritoare la unele IG
in curs de dezvoltare

Produsul Ulei de Lina de Cafea Tigari

argan cashmere  Costa-Rica habanos rooibos

Tara Maroc Mongolia Costa Rica | Cuba Africa de Mexic
Sud

Veniturile 2 min. 80 min. 160 min. Nu se 22 min, Integrare

producatoril cunoaste verticala

or (USD)

\eniturile Nu se 180 min. 240 min. 200 min. 150 min. 6 mird.

comercializa | cunoaste

torilor

(USD)

Ponderea 70% 90% 80% 90% 60% 80%

exporturilor

(%)
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= IG Pinguu Peach protejata in China pentru produsul piersici.
Plantatiile de piersici in districtul Pinggu se intind cat vezi cu
ochii, pe o suprafata de aproximativ 145 kmz2, oferind locuri de
munca Fentru 150.000 de persoane in satele locale. Asociatja
regionala a producatorilor de fructe sustine ca gratie conditiilor
climaterice piersicii Pinguu au culoare frumoasa, continut ridicat
de zahar, aroma speciala si dimensiuni mari. Administratia
Beijing pentru Industrie si Comert estimeaza ca, din moment ce
Pinggu Peach a fost inregistrata ca indicatie geografica si
promovata ca atare, valoarea de piata a fructelor a crescut de la
1,5 la 4 Yuan pe kilogram, prin urmare, avand drept rezultat
cresterea semnificativa a veniturilor agricultorilor locali.

Un alt exemplu in acest sens este Zmeura de Arijle (sat din
SerbiaR care reprezinta 30% din piata nationala de zmeura
congelata si ofera prosperitate pentru toti locuitorii din sat.




auselor cu

= doar 6000 milioane de pfunzi de cafea “Antigua Coffee” sunt
produse in zona respectiva din Guatemala insa 50000 milioane
de pfunzi sunt comercializate sub aceasta denumire in intreaga
lume.

= doar 10.000 milioane kg de ceai “"Darjeeling” este produs in
India, insa 30.000 milioane de kg sunt comercializate sub
aceasta denumire in intreaga lume.
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De ce, toutusi, avem nevoie
de IG?

IG sunt niste instrumente eficiente pentru promovarea dezvoltarii rurale deoarece:

= ajutd producatorii sa obtind un supraprofit in schimbul garantiei calitatii

= ajutd la distribuirea mai corecta si echitabila a veniturilor pe intreg lantul de producere
incepand cu producatorii materiilor prime si terminand cu comeruantn

= valorifica locul de origine al produsului, creeaza locuri de munca, preintampind exodul rural

IG sunt niste instrumente eficiente de marketing deoarece:

= promoveaza diversificarea produselor

= permite producatorilor sa comercializeze produse evident diferentiate care sunt destul de
usor de identificat

IG sunt instrumente eficiente pentru pastrarea know-how-ului local si a resurselor
naturale, deoarece:

= incurajeaza pastrarea resurselor naturale

= preintampina standardizarea produselor agroalimentare

IG sunt o parte componenta a culturii noastre:

= contribuie la colaborarea producatorilor locali in vederea solutiondrii problemelor comune

= joacd un rol pozitiv in edificarea identitatii nationale, facindu-i pe producatori mandri de
produsele sale unice traditionale

= influienteaza pozitiv turizmul






